Mirébriga contra el aburrimiento

El Ayuntamiento de Ciudad Rodrigo lanza un spot promocional para posicionar a
la localidad como destino turistico rural bajo el lema “Sindrome del Tiempo Libre”

CASAMAR-S.DORADO | CIUDAD RODRIGO

ON el fin de impulsar el
‘ turismo en la localidad

mirobrigense, el Ayun-
tamiento ha unido fuerzas con
Adecocir y Diputacion para ha-
cer posible una campana que po-
sicione a Mirobriga como uno
de los destinos preferidos, mos-
trando su versatilidad en cuanto
a entorno, natural, turismo mo-
numental y eventos.

Bajo el lema “Sindrome del
Tiempo Libre”, el spot vende la
historia de una pareja aburrida
en casa que decide “escaparse” a
Ciudad Rodrigo, descubriendo
rutas de senderismo en un entor-
no incomparable y vistas panora-
micas de la localidad.

Ademas el video destaca espe-
cialmente el rio Agueda como al-
ternativa a piscinas y playas pa-
ra refrescarse durante este vera-
no, y adelanta la conocida Feria
del Teatro de Castilla y Leon, que
cada ano acoge Ciudad Rodrigoy
que atrae a multitud de visitan-
tes.

La difusion de la campana
pretende impulsar la afluencia
de turistas en agosto, aprove-
chando que a finales del mes se
celebrara la Feria del Teatro, uno
de los pocos grandes eventos que
se mantienen a pesar de la crisis
sanitaria.

Ademas la iniciativa pone es-
pecial atencion en Siega Verde,
un momento idoneo para cen-
trarse en este yacimiento arqueo-
logico al aire libre, ya que acaba
de cumplir su X Aniversario co-
mo patrimonio de la Humanidad

Espectaculo durante la Feria del Teatro de Ciudad Rodrigo. | CASAMAR

I El video, disponible
en canales como
Youtube, se difunde
a través de las redes
sociales mas
utilizadas

y proximamente lanzara activi-
dades culturales extraordinarias
como visitas nocturnas.

Las redes sociales, canales co-
mo Youtube y otras plataformas
digitales como la pagina web “Vi-
veciudadrodrigo”. Desde el Ayun-
tamiento, la concejala de Turis-
mo Beatriz Jorge destaca que “la
difusion esta orientada sobre to-
do a usuarios de redes sociales”,
que seran el publico destinatario,
y confia en que el turismo, que ha
dado un bajon este verano, re-
monte en el mes de agosto.

EL DETALLE

Recuperar el
turismo perdido

Esta iniciativa pretende dar un
empujon al turismo en Ciudad
Rodrigo en vista del miedo que
ha afectado a la afluencia de
visitantes en la localidad.
Muchos veraneantes han opta-
do por no viajar o acudir a loca-
lidades mas pequefias y aisla-
das. Con el video Adecocir se
centra principalmente en el
entorno natural, mas tranquilo y
retirado, asi como en las activi-
dades veraniegas tales como el
senderismo y el placer de
darse un bafo refrescante en el
afluente del Duero. Bajo la pre-
misa de que muchas personas
estan pasando el verano ence-
rrados en sus hogares sin
mucho que hacer, el video pro-
pone una escapada impulsiva a
un destino seguro.

Como aliciente, desde Adeco-
cir insisten en hacer llegar un
mensaje de confianza a los poten-
ciales turistas: “por su baja den-
sidad de poblacion la comarca de
Ciudad Rodrigo es ideal para rea-
lizar todo tipo de actividades sin
aglomeraciones, disfrutando de
lanaturaleza y el patrimonio con
tranquilidad y seguridad”.

La asociacion destaca ademas
actividades como el descenso en
piraguay las rutas a caballo, tra-
tando de llegar a un tipo de visi-
tante deportista y activo.



